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O abuso da propaganda

urante a cam-
panha eleitoral,
todos nos fo-
mos bombardeados

foi a imposicao dos ho-
rdrios eleitorais no ra-
dio e na televisao; de-

nhadas, felizes e de su-
cesso... A lei é muito ti-
mida: afinal, o governo
¢ beneficiario dos im-
postos da industria do
tabaco. Gasta, porém,
a médio e a longo pra-
Zz0s, muito mais com as
doengas decorrentes

pois, outdoors, volan-
tes, faixas, muros, pos-
tes e tanta papelada
que a gente fica pen-
sando de onde sai todo
esse dinheiro. Carros
com alto-falantes no
maximo anunciaram
candidatos perfeitos

do fumo do que o que
recebe dos impostos.
Dois Estados norte-
americanos (Mississipi
e Minnesota) estao
acionando os fabrican-
~ tes de cigarros, em bus-
ca de indenizacao pelo
que tém despendido
-2 com as enfermidades

para resolver todos 05 B
problemas do Brasil,

no telefone muitas vezes nos pedi-
ram um minuto de aten¢ao para... e
eu nem sei para queé, pois nao che-
guei a esperar pelo fim da historia
de quem nao me conhece e quer fa-
lar comigo... usando uma gravacao.

O problema nao é s6 na area
eleitoral, pois também outras
propagandas podem ser abusivas,
enganosas ou irregulares — e
muito falta para a eficiente defesa
da coletividade.

A propaganda é ttil e até neces-
saria — mas tem de respeitar limi-
tes éticos.

Diariamente, na televisao, na
rua, no cinema, em todos os luga-
res, até as criangas sdo assaltadas
por propagandas que desrespei-
tam a inteligéncia, como as que es-
timulam o vicio do cigarro, ligando-
0 a pessoas bonitas, bem acompa-

relacionadas com o fu-
mo, e querem a proibicao da venda
a menores. Mississipi sustentou que
essas indistrias conspiraram inten-
cionalmente e de forma fraudulenta
para enganar o piblico, 20 nao lhe
explicar que comprava produtos
prejudiciais 4 satde e que causam
dependéncia.

O fumo é responsavel por danos
concretos a saide pablica. Nao tem
sentido o fabricante lucrar com da-
nos que traz a populagao, cyjo custo
todos sao obrigados a suportar.

A coletividade é agredida com
propagandas a que nao se pode fur-
tar, que invadem o recesso do lare o
ambiente de trabalho. Sem deixar
opgao ao eleitor sendao desligar o
aparelho receptor, a propaganda
eleitoral impoe-se em horarios fixos
no radio e na TV, em todos os ca-
nais, sem que a maioria da popula-

CA0 posSsa Ver ou ouvir oulrmQoisa
naguele momento.

Diversamente do que se da com a
revista ou o jornal, que podemos
nao ler. ou com a TV e o radio, que
ainda podemos desligar, algumas
propagandas se impoem a tal ponto
que nem sequer podemos escolher
se queremos vée-las e ouvi-las,

Sao propagandas que invadem as
ruas, com pichagoes ¢ volantes a po-
luirem espacos publicos e particula-
res. Pode o abuso vir da altura do
som €, sejamos ou nao consumido-
res do produto ou eleitores do can-
didato, somos obrigados a suportar
sua autolouvagao. Veiculos sonori-
zados, ligados no maximo, circulam
nos bairros o dia todo enaltecendo
gas de cozinha, ovos, homens puabli-
cos, pamonhas e bananas,

Temos 0s célebres casos das mu-
siquinhas obsedantes (Powr FElise,
etc.) marteladas em caminhoes de
distribuicao de gas, que todos sao
obrigados a ouvir, ainda que nao
consumam gas de botijao.

Pamonhas deliciosas, ovos fres-
cos, politicos incorruptiveis, fru-
tas selecionadas sao anunciados
sem descanso, em alto-falantes po-
tentes, com incomodo para todos e
danos aos proprios empregados
das empresas.

A primeira providéncia de auto-
defesa deve ser a recusa do candida-
to ou do produto de quem nao nos
respeita.

Propagandas subliminares, desti-
nadas a atingir o subconsciente,
musiquinhas repetitivas, publicida-
de que se impoe a quem nao tem

alternativa para desconsiderit-la
tudo isso constitui violagao de dirv
tos basicos. Sao métodos abusivos
ou coercitivos para se insinuar pe
rante o destinatario.

O Codigo do Consumidor proib
propaganda enganosa ou abusivi, ¢
impoe ao patrocinador da propi-
ganda o onus da prova da veracida
de e da corregao da informacio.
sancionando na area civil e penal iy
irregularidades.

E enganosa a informacio ou co
munica¢iao publicitaria, falsa no to-
do ou em parte, ou, até por omissiau.
capaz de induzir a ermo o consumi-
dor sobre natureza, caracteristicas.
qualidade, quantidade, proprieda
des, ongem ou preco de produtos ¢
SCIVICOS: € eNGanosa por onissan i
propaganda que omita dado essen
cial do produto ou servigo.

E abusiva a publicidade diser
minatoria, que incite a violéncia. ox
plore o medo ou a superstigao, s
aproveite da deficiencia de julga
mento e experiéncia da criancit
desrespeite valores ambientais, sejit
capaz de induzir o consumidor a s¢
comportar de forma prejudicial ou
perigosa a sua saude ou segurancit.
Abusiva é a propaganda antiética.
que se imponha sem que s¢ possil
dispensi-la, que suponha precon
ceitos, use métodos vexatorios, ox
plore a fraqueza ou vulnerabilidady
da pessoa ou viole sua intimidade
ou tranquilidade.
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